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Wykonawcy bioracy udziat
w postepowaniu

Dot. postepowania o udzielenie zamdéwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego na ,Przygotowanie i realizacja kampanii promocyjno-informacyjnej
poswieconej promocji gospodarczej wojewddztwa podkarpackiego” Zamawiajgcy
Wojewddztwo Podkarpackie na podstawie art. 38 ust. 4 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. —
Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2017 r. poz. 1579 z pézn. zm) dokonuje nastepujgcych
zmian w specyfikacji istotnych warunkdw zamdwienia:

1. Zatacznik nr 3 do SIWZ (Formularz ofertowy) otrzymuje brzmienie jak zatacznik do
niniejszych zmian

2. W zalgczniku nr 2 do SIWZ (Szczegbtowy opis przedmiotu zamdwienia) rozdz. V ust. 7
lit. j otrzymuje brzmienie:

+J) Przeprowadzenie kampanii reklamowej w internecie na kanatach spotecznosciowych
Zamawiajacego, takich jak Instagram, Facebook, YouTube) oraz innych (jesli zostang zatozone
na potrzeby kampanii przez Wykonawce np. w ramach koncepcji innych dziatan
promocyjnych), z zatozeniem Zze kampania na FB musi byc¢ realizowana co najmniej poprzez
promocje postéw, promocje filméw skierowang do grup odbiorcéw w Polsce i za granicg (w
tym spotdw reklamowych), kampanie na polubienia oraz kampanie przekierowujacg do strony
dzieki ktorej uzyskany zostanie ruch na strone www podang przez Zamawiajgcego. Minimalna
liczba wyswietlen filméw na YouTube i w innych kanatach video tacznie oczekiwana przez
Zamawiajgcego wynosi 50 tys. oraz minimalna liczba wyswietler postdw i filméw dla Facebook
z Instagramem tgcznie wynosi 0,5 min. Zamawiajgcy oczekuje, ze kampania przekierowujaca
na wskazang przez Zamawiajgcego strone www osiggnie wynik co najmniej 5 tys., zas
kampania na polubienia przyniesie catosciowy wynik na poziomie co najmniej 4 tys.
Zamawiajacy wyklucza mozliwos¢ dokonania przez Wykonawce zakupu tzw. paczek/pakietow
fandw, przyrost fandéw musi odbywac sie wytgcznie w sposdb organiczny lub poprzez kampanie
realizowang na Facebooku.”

3. W zalgczniku nr 2 do SIWZ (Szczegdtowy opis przedmiotu zamdwienia) rozdz. V ust. 7
lit. k otrzymuje brzmienie:

.K) Przeprowadzenie dziatan reklamowych (sponsorowanych) w internecie z wykorzystaniem
dziatan Google AdWords oraz bannerowych na stronach o tematyce turystycznej i biznesowej
(co najmniej 6 réznych portali, w tym co najmniej 4 biznesowe). W przypadku kampanii
bannerowej oczekiwana minimalna liczba odston banneréw reklamowych wynosi 600 tys. w
tym na stronach medidéw biznesowych 400 tys. zas w mediach turystycznych 200 tys. W
przypadku kampanii Google AdWords musi ona by¢ przeprowadzona jako reklama tekstowa w
wynikach wyszukiwania oraz reklama displayowa wigcznie z remarketingiem i musi
przekierowywac docelowo na strone wskazang przez Zamawiajgcego. Oczekiwana minimalna
liczba odston strony www wygenerowanych w ramach dziatan sponsorowanych (Google
AdWords) wynosi 15 ty$. przy czym czas trwania kazdego wejscia na strone z kampanii
AdWords musi wynosi¢ co najmniej 1 minute. Wejscia o czasie krétszym nie beda wliczane na
poczet wymaganej puli. W ramach powyzszych dziatan zwigzanych z Google AdWords
Wykonawca zobowigzany jest do:
o w zakresije linkow sponsorowanych:
= przygotowania wykazu rekomendowanych stéw kluczowych i propozycji reklam
tekstowych, spdjnych ze specyfikg kampanii,



= uzyskania akceptacji zaprojektowanych koncepcji w zakresie stow kluczowych oraz
propozycji reklam planowanych do uzycia w kampanii,
= emisji reklam tekstowych linkujgcych do witryny wskazanej przez Zamawiajgcego,
e w zakresie reklamy typu display:
= przygotowania zatozen reklam display i zatozen w zakresie serwisow, na ktorych
reklamy bedg prezentowane, zgodnych z zatozeniami kampanii,
= uzyskania akceptacji zaprojektowanych koncepcji planowanych do uzycia w kampanii,
=emisja reklam display linkujacych do wskazanej przez Zamawiajgcego witryny
internetowej”.
4. W zataczniku nr 2 do SIWZ (Szczegdtowy opis przedmiotu zamdwienia) rozdz. V ust. 7
lit. n otrzymuje brzmienie:

»N) Przygotowanie graficzne oraz przeprowadzenie co najmniej 3-miesiecznej kampanii
billboardowej, zaktadajacej wykorzystanie co najmniej 60 reklam wielkoformatowych
(o powierzchni nie mniejszej niz 11,99 m? kazda z wytgczeniem autostrad, gdzie powierzchnia
reklamowa nie moze by¢ mniejsza niz 36 m?) w miejscach o duzym natezeniu ruchu pieszych
lub/i samochoddw (porty lotnicze, centra miast, autostrada A4) na terenie Polski (co najmniej
w takich miastach jak: Krakéw, Wroctaw, Warszawa, Gdansk, Poznan, Katowice, £ddz).
Ostateczng decyzje o wyborze lokalizacji na podstawie uzgodnien z Wykonawcg podejmie
Zamawiajacy. Zamawiajacy oczekuje, ze przy autostradach zostanie ulokowanych co najmniej
15% catkowitej proponowanej do wykorzystania przez Wykonawce liczby nosnikow”.

5. W rozdziale XIII ust. 2 pkt 12 otrzymuje brzmienie:
»12) Zasieg dziatan sponsorowanych na portalach spotecznosciowych (YouTube i inne video)
Punkty za powyzszy zasieg zostang obliczone wedtug wzoru:

liczba odston deklarowanych w badanej ofercie
------ X 2 pkt.
najwieksza liczba odston sposréd wszystkich ofert

Wynik dziatania zostanie zaokraglony do dwdch miejsc po przecinku.
Zamawiajacy zastrzega, ze zasieg dzialan sponsorowanych na portalach

spotecznosciowych nie moze by¢ mniejszy niz 50.000 wyswietlen w czasie
realizacji zamowienia (patrz SOPZ , cz. V, punkt 7 lit. j).”

6. W rozdziale XIII ust. 2 pkt 13 otrzymuje brzmienie:

»13) Zasieg dziatan sponsorowanych na portalach spotecznosciowych (FB oraz Instagram
liczone tgcznie)

Punkty za powyzszy zasieg zostang obliczone wedtug wzoru:

liczba odston deklarowanych w badanej ofercie

-- X 3 pkt.
najwieksza liczba odston sposrdd wszystkich ofert

Wynik dziatania zostanie zaokraglony do dwéch miejsc po przecinku.
Zamawiajacy zastrzega, ze =zasieg dzialan sponsorowanych na portalach

spotecznosciowych nie moze by¢ mniejszy niz 0,5 min wyswietlen w czasie
realizacji zamowienia (patrz SOPZ, cz. V, punkt 7 lit. j).”



7. W rozdziale XIII ust. 2 pkt 16 otrzymuje brzmienie:

»16) Zasieg dziatan w internecie realizowanych w ramach dziatan Google AdWords oraz
remarketingowych

Punkty za powyzszy zasieg zostang obliczone wedtug wzoru:

liczba odston deklarowanych w badanej ofercie
e ——— -- - mmmmmmemmeme——ee——— x 3 pkt.

najwieksza liczba odston sposrdd wszystkich ofert

Wynik dziatania zostanie zaokraglony do dwdch miejsc po przecinku.

Zamawiajqcy zastrzega, ze zasieg dziatan w internecie realizowanych w ramach
dziatan Google AdWords oraz remarketingowych nie moze by¢ mniejszy niz 15.000
odston w czasie realizacji zamoéwienia. (patrz. SOPZ, cz. V, punkt 7 lit. k)

(o]

. Rozdziat XI SIWZ otrzymuje brzmienie:

Oferte nalezy ztozy¢ w zamknietej kopercie w siedzibie Zamawiajgcego przy Al. tukasza
Cieplifskiego 4 w Rzeszowie, pokdj nr 207 - II pietro, w terminie do dnia 14 maja 2018
r. do godz. 10:00.

Koperta powinna by¢ zaadresowana w nastepujacy sposob: Urzad Marszatkowski
Wojewddztwa Podkarpackiego w Rzeszowie, Al. tukasza Cieplinskiego 4, 35-010 Rzeszdow,
pokdj nr 207 oraz oznakowana napisem: ,Oferta na przygotowanie i realizacje
kampanii promocyjno-informacyjnej poswieconej promocji gospodarczej
wojewodztwa podkarpackiego, numer sprawy: OR-IV.272.2.8.2018"”, NIE
OTWIERAC PRZED 14 maja 2018 r. godz. 11:00", a nadto winna byc¢ opatrzona nazwg
oraz doktadnym adresem Wykonawcy.

Otwarcie ztozonych ofert nastapi w dniu 14 maja 2018 r. o godz. 11:00 w siedzibie
Zamawiajgcego w Rzeszowie przy Al. tukasza Cieplinskiego 4, II pietro, pokdj
207. Otwarcie ofert jest jawne.

Wykonawca moze, przed uptywem terminu do sktadania ofert, zmienic¢ lub wycofac oferte.
Zmiana lub wycofanie oferty nastepuje poprzez ztozenie odrebnego o$wiadczenia w tym
zakresie dostarczonego Zamawiajgcemu w odrebnej kopercie z adnotacjg ,zmiana” lub
~wycofanie” oferty.

W przypadku zmiany tresci oferty Wykonawca zamieszcza dokumenty zawierajgce
zmieniong
tres¢ w kopercie opisanej w sposob przewidziany w pkt 2 z dopiskiem ,ZMIANA”.

Niezwtocznie po otwarciu ofert zamawiajgcy zamieszcza na stronie internetowej

informacje dotyczace:

1) kwoty, jaka zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zaméwienia;

2) firm oraz adresow wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty w terminie;

3) ceny, terminu wykonania zamdwienia, okresu gwarancji i warunkow ptatnosci

zawartych w ofertach.



Zalacznik do pisma z dnia 27.04.2018 r.
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[miejscowosc i data]

[pieczec firmowa lub nazwa i adres wykonawcy
(konsorcjumy spotki cywilnej)]

Numer faksu (do korespondenciji):

E-mail (do korespondencji):

WOJEWODZTWO PODKARPACKIE
al. tukasza Cieplinskiego 4
35-010 Rzeszow

FORMULARZ OFERTOWY

W nawigzaniu do ogtoszenia o wszczeciu postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego na:
.Przygotowanie i realizacia kampanii promocyjno-informacyjnej poswieconej promociji
gospodarczej wojewddztwa podkarpackiego” — opublikowanego w Dzienniku Urzedowym Unii
Europejskiej w dniu 23.03.2018 r.; 2018/S 058-128246 przedktadamy naszg oferte:

1. Cena:
1.1. Oferujemy wykonanie zamowienia, o ktdorym to zamdwieniu jest mowa w Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamodwienia (SIWZ) — znak sprawy: OR-1V.272.2.8.2018 za cene,

AN N AN

Stownie (cena brutto oferty):

Powyzsza cena zawiera obowigzujacy podatek od towarow i ustug VAT
Cena brana pod uwage przy ocenie ofert

1.2. Oswiadczenia dotyczgce sposobu obliczenia/ ustalenia ceny oferty:

1.2.1. Cena oferty zawiera wszelkie koszty zwigzane z realizacjg zamdwienia.

1.2.2. Cena oferty zostata przez nas ustalona z uwzglednieniem wszystkich warunkow, o ktorych
mowa w zatgczniku nr Z2 oraz Z4 do SIWZ dotyczacych realizacji wyzej wskazanego
zamowienia, jak réwniez z uwzglednieniem innych prac — nie uwzglednionych w tych
zatgcznikach — ktdre sg konieczne do wykonania przedmiotowego zaméwienia.

1.3.1. Integralng czes¢ oferty stanowig opracowania/dokumenty:

1) Jednolity europejski dokument zaméwienia (JEDZ) - stanowiagcy zatgcznik nr 1A do
SIWZ

2) formularz ofertowy

3) dokument potwierdzajacy wniesienie wadium

4) dokumenty potwierdzajgce uprawnienia osob podpisujacych oferte Wykonawcy do
dziatania w jego imieniu

5) charakterystyka grup docelowych kampanii*

6) opis gtéwnych zatozen kampanii, kluczowych komunikatow*
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Oferta przetargowa wykonawcy — znak sprawy: OR-IV.272.2.8.2018

7) koncepcja zaangazowania — interakgcji odbiorcéw kampanii*
8) opis komunikacji kampanii wraz z harmonogramem dziatan, zawierajacy wyraznie
wyodrebnione nastepujgce czesci:
8.1. koncepcja trzech telewizyjnych spotéw reklamowych*
8.2. koncepcja kampanii reklamowej w rozgtosniach radiowych
8.3. koncepcja charakterystycznych elementdw graficznych kampanii (np. fotografii)
dla poszczegdlnych inteligentnych specjalizacji regionu i innych jego kluczowych
zasobow lub aktywnosci*
8.4 koncepcja testimoniali*
8.5 koncepcja zaangazowania twdrcow tresci rozpowszechnianych w mediach
spotecznosciowych
8.6 koncepcja 3-miesiecznej kampanii prasowej
8.7 koncepcja dziatan public relations*
8.8 koncepcja dziatan reklamowych (sponsorowanych) w Internecie
8.9 koncepcja kampanii reklamowej realizowanych w kinach
8.10  koncepcja wizualng kampanii billboardowej wigcznie z liczbg i
rekomendowanymi lokalizacjami wszystkich billboard*
8.11  koncepcja dwdch linii gadzetowych*
8.12  koncepcja wydarzenia inaugurujgcego*
8.13  koncepcja innych dziatah promocyjnych*
9) media plan kampanii

* QOpracowania/dokumenty okreslone w ppkt. 5-7 oraz 8.1, 8.3-8.4, 8.7, 8.10-8.13
stanowia podstawe do oceny oferty w kryterium ,Strategia kampanii”. Zaleca sie
przeditozenie powyzszych dokumentow chronologicznie, podpisanych
i ponumerowanych.

1.3.2. Deklaracja Wykonawcy w zakresie Zasiegu kampanii.

1) Zasieg dziatan sponsorowanych na portalach spotecznosciowych (YouTube i inne
VIAEO) = e *(podac liczbe odston)

Zamawiajacy zastrzega, ze zasieg dzialan sponsorowanych na portalach spotecznosciowych nie
moze by¢ mniejszy niz 50.000 wyswietlenn w czasie realizacji zaméwienia.
2) Zasieg dziatan sponsorowanych na portalach spotecznosciowych (FB oraz Instagram

liczone faCznie) = ...ooveeveeeeeeereeene *(podac liczbe odston)

Zamawiajacy zastrzega, ze zasieg dzialan sponsorowanych na portalach spolecznosciowych nie
moze by¢ mniejszy niz 0,5 min wyswietlen w czasie realizacji zamowienia.

3) Zasieg dziatann prowadzonych wérdd autorow - twércow tresci —
...................... *(podac liczbe autoréw)

Zamawiajacy zastrzega, ze liczba autorow - tworcow tresci rozpowszechnianych w mediach
spotecznosciowych nie moze by¢ mniejsza niz 16 w czasie realizacji zamodwienia.

4) Liczba odston banneréw reklamowych na stronach biznesowych i turystycznych -
........................................... *(podac liczbe odston)

Zamawiajacy zastrzega, ze liczba odsion banneréw reklamowych na stronach biznesowych i
turystycznych nie moze by¢ mniejsza niz 600.000 odston w czasie realizacji

str.2z4
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5) Zasieg dziatanh w Internecie realizowanych w ramach dziatan Google AdWords oraz
remarketingOWyCh — ..o * (podac liczbe odston)

Zamawiajacy zastrzega, ze zasieg dzialan w internecie realizowanych w ramach dziatan Google
AdWords nie moze by¢ mniejszy niz 15.000 odston strony www w czasie realizacji zamowienia.

6) Zasieg dziatan w radio - ................... *(podac liczbe wyemitowanych spotow
reklamowych)

Zamawiajacy zastrzega, ze zasieg dzialan w radio nie moze by¢ mniejszy niz 480
wyemitowanych spotow reklamowych w radio w czasie realizacji zamowienia

7) Zasieg dziatan W prasie - .........ccceeeeeeveveennens *(podac liczbe wydrukowanych reklam
lub/i artykutow sponsorowanych)

Zamawiajgcy zastrzega, ze zasieg dzialan w prasie nie moze by¢ mniejszy niz 40
wydrukowanych reklam/artykutéw sponsorowanych w prasie w czasie realizacji zamowienia

8) Zasieg kampanii bilbordowej = .......ccceeeveurenenenn *(podac liczbe bilborddw)

Zamawiajgcy zastrzega, ze zasieg kampanii bilbordowej nie moze by¢ mniejszy niz 60
bilbordéw wykorzystywanych przez Wykonawce w czasie realizacji zamoéwienia

9) Zasieg kina - .......... *(podac liczbe kin, w ktérych emitowany bedzie spot
reklamowy)

Zamawiajacy zastrzega, ze liczba kin w ktérych emitowany bedzie spot reklamowy nie moze
by¢ mniejsza niz 8 w czasie realizacji zamowienia

* Dane okreslone w ppkt. 1-9 stanowig podstawe do oceny oferty w kryterium ,Zasieg
kampanii”

1.3.3. Deklaracja Wykonawcy w zakresie Kompetencji zespotu.
1) Koordynatorem zespotu bedzie ..........ceceeeeevrrericnieninccennncsenecaas (podac imie i nazwisko)

2) Koordynator zespotu, o ktorym mowa w pkt. 1 posiada doswiadczenie przy nalezytym
wykonaniu ........... () projekt(ow)/realizacji w postaci zaprojektowania i realizacji kampanii
informacyjno-promocyjnej o zasiegu krajowym lub/i miedzynarodowym, z wykorzystaniem réznych
narzedzi oraz form promocji, o wartosci co najmniej 1,0 min zt brutto (kazdy).

~ Wpisac liczbe 1, 2, 3,4 lub 5 - Dane okreslone w ppkt. 2 stanowig podstawe do oceny
oferty w kryterium , Kompetencje zespotu”

2. Oswiadczenia:

2.3. Oswiadczam, ze uwazam sie za zwigzanego niniejszg ofertg przez czas wskazany w SIWZ.

2.4. Oéwiadczam, iz zapoznatem sie z postanowieniami SIWZ i nie wnosze do nich zastrzezen
oraz uznaje sie za zwigzanego okreslonymi w niej zasadami postepowania.

2.5. Oswiadczam, ze zawarte w SIWZ istotne postanowienia umowy (zatgcznik nr 4 do SIWZ)
zostaly przez nas zaakceptowane i zobowigzujemy sie w przypadku wyboru naszej oferty
do zawarcia umowy na tych warunkach — w miejscu i terminie wyznaczonym przez
Zamawiajacego.

2.6. Oswiadczam, ze zatgczone do oferty dokumenty opisujg stan faktyczny i prawny aktualny
na dzien otwarcia ofert.
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Oferta przetargowa wykonawcy — znak sprawy: OR-IV.272.2.8.2018
2.7. Oswiadczamy, ze oferowany przez nas sprzet odpowiada minimalnym parametrom
okreslonym przez zamawiajgcego.

3. Zalaczniki:
Integralng czes¢ niniejszej oferty stanowia nizej wymienione zatgczniki:

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

[parafka(i) i imienna(e) pieczatka(i) (ub czytelny/e podpis/y) osoby(osdb) uprawnionej(ych)
do sktadania oswiadczeri woli w zakresie praw i obowigzkow
majatkowych wykonawcy (konsorcjumy/ spotki cywilnej)
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